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基于 ＰＯＩ 数据的太原市主城区
商业空间格局研究
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摘　 要:以太原市主城区作为研究区域ꎬ基于兴趣点(Ｐｏｉｎｔ ｏｆ ＩｎｔｅｒｅｓｔꎬＰＯＩ)数据ꎬ
采用核密度分析、局部 Ｇｅｔｉｓ￣ＯｒｄＧＩ∗ 指数等方法ꎬ对城市商业空间格局进行了研

究ꎬ在其现有商业空间格局的基础上借助等值线树法对商业中心进行了识别ꎬ并对

各类行业的空间分布及集聚特征进行了对比分析ꎮ 结果表明:太原市主城区商业

空间已经形成了以柳巷、朝阳以及亲贤北街商圈为中心向外围扩散的分布格局ꎬ体
现出汾河以东集中连片、汾河以西零星分散的分布特征ꎻ识别出太原市主城区内 ４６
个基本商业中心ꎬ其中以柳巷、朝阳—双塔、体育路—亲贤北街为主城区三大核心

商业中心ꎻ各类行业空间聚集表现不同ꎬ生活服务类、购物服务类以及餐饮服务类

行业分布范围广、集聚程度小ꎬ医疗保健类、商务服务类、金融服务类行业分布范围

小、集聚程度高ꎮ
关键词:ＰＯＩ 数据ꎻ商业空间ꎻ空间布局ꎻ商业中心ꎻ太原市
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究[Ｊ] . 沈阳建筑大学学报(社会科学版)ꎬ２０２４ꎬ２６(１):１ － １０.

　 　 有关商业空间集聚现象的研究一直是城

市地理学的热点议题之一ꎮ 西方国家在经

济、社会科学以及信息技术等领域的迅速发

展为城市商业空间的相关研究奠定了坚实的

基础ꎬ研究内容涉及商业区位选择[１]、零售

业空间重构[２]、消费者行为[３] 等ꎮ 随着中国

城市化的快速推进ꎬ有关商业空间的研究也

在不断增加ꎬ研究内容包括商业业态[４]、商
业中心识别[５]、商业空间结构[６]等ꎮ

近年来随着大数据的快速兴起与应用ꎬ
以兴趣点(Ｐｏｉｎｔ ｏｆ ＩｎｔｅｒｅｓｔꎬＰＯＩ)数据为代表

的大数据迅速应用于城市地理研究ꎮ 陈蔚珊

等[７]基于广州市商业机构 ＰＯＩ 数据ꎬ分析了

城市商业活动的热点区域与业态集聚区的空

间分布特征ꎻ吴康敏等[８] 基于 ＰＯＩ 数据ꎬ采
用空间分析方法界定了广州市不同类型的商

业中心ꎻ张梦洁等[９] 以武汉市商业 ＰＯＩ 数据

为基础ꎬ通过核密度分析结果识别出武汉市

各类商业中心并建立了三级商业中心体系ꎻ
浩飞龙等[１０] 利用长春市中心城区商业 ＰＯＩ
数据ꎬ对城市商业空间格局、行业分布及集聚

特征进行了研究ꎻ陈洪星等[１１] 基于 ＰＯＩ 数

据ꎬ采用地理学空间统计方法定量识别乌鲁

木齐主城区的商业热点区ꎬ对其商业分布和
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空间集聚特征进行了分析ꎬ并对其影响因素

进行了探究ꎻ石铁矛等[１２]基于沈阳市 ＰＯＩ 数
据ꎬ采用核密度估计等研究方法分析了沈阳

市区三环内生活服务设施空间分布特征ꎻ张
小英等[１３]基于广州市多期 ＰＯＩ 数据ꎬ采用核

密度估计法分析了大城市商业布局的时空演

变特征ꎮ 大数据的普及使定量化的研究成为

当下商业空间结构研究的新趋势ꎮ 传统的城

市商业空间研究多采用调查问卷和经济普查

数据进行研究ꎬ其数据有限且精确度不高ꎬ大
大降低了研究的可靠性和全面性ꎮ 而 ＰＯＩ
数据携带信息量大且易于获取ꎬ可以打破传

统数据的局限性ꎬ为研究提供更全面、准确、
及时的信息ꎮ

目前对于商业空间格局的研究确有很

多ꎬ但从研究方法来看ꎬ多采用核密度分析法

对商业空间的分布进行分析ꎬ很少在其基础

上采用等值线树法识别商业中心ꎮ 在研究区

域上ꎬ多集中于东部地区的大城市ꎬ少有对中

部地区城市的研究ꎮ 太原市作为山西省政

治、经济、文化和国际交流中心ꎬ在其“十四

五”规划中提出要打造区域性国际消费中心

城市ꎮ 如何以推进商业设施建设为导向提高

全市乃至全省居民在太原消费的意愿ꎬ优化

消费环境ꎬ进而提高太原市作为地区中心城

市的消费影响力ꎬ成为一个值得研究的课题ꎮ

因此ꎬ本研究结合太原市主城区 ＰＯＩ 数据ꎬ
在分析城市商业空间格局特征的基础上进行

商业中心识别ꎬ并分析各类行业的空间分布

及集聚特征ꎬ以期助力太原市在“十四五”规
划背景下更好地实现区域性国际消费中心城

市这一目标ꎬ提高国际影响力和区域竞争力ꎬ
为未来太原市商业设施配置和优化空间布局

提供理论参考ꎮ

一、研究方法及数据来源

１.研究区域概况及数据来源

太原是山西省省会ꎬ位于山西省中部、晋
中盆地北部地区ꎮ 研究范围为太原市主城

区ꎬ包括迎泽区、晋源区、万柏林区、尖草坪

区、杏花岭区和小店区ꎬ共计 ６３ 个乡镇街道ꎬ
总面 积 为 １ ４１９. ４８ ｋｍ２ꎬ 建 成 面 积 为

３７４. ７３ ｋｍ２ꎮ
研究所采用的 ＰＯＩ 数据通过高德地图

应用 程 序 接 口 ( Ａｐｐｌｉｃａｔｉｏｎ Ｐｒｏｇｒａｍｍｉｎｇ
ＩｎｔｅｒｆａｃｅꎬＡＰＩ)获取ꎬ获取时间为 ２０２２ 年 ９
月ꎮ ＰＯＩ 数据分类依据高德 ＰＯＩ 分类编码ꎬ
分为购物服务类、餐饮服务类、住宿服务类、
休闲娱乐服务类、生活服务类、金融服务类、
商务服务类、医疗保健类和汽车服务类共九

大类(见表 １)ꎮ 经过数据筛选后ꎬ共得到

ＰＯＩ 数据 １６３ ９９３ 个(见图 １)ꎮ
表 １　 太原市主城区商业类 ＰＯＩ 数据的行业类别

行业分类 ＰＯＩ 子类

购物服务类 便民商店、专卖店、文化用品店、家居建材市场等

餐饮服务类 中餐厅、快餐厅、咖啡厅、冷饮店、休闲餐饮场所等

住宿服务类 宾馆酒店、旅馆招待所等

休闲娱乐服务类 运动场馆、娱乐场所、休闲场所、影剧院等

生活服务类 信息咨询中心、售票处、电讯营业厅、美容美发店等

金融服务类 银行、自动提款机、保险公司、证券公司、财务公司等

商务服务类 建筑公司、广告装饰公司、网络科技公司、商业贸易公司、电信公司等

医疗保健类 药房、宠物诊所、兽医站等

汽车服务类 加油站、汽车销售、汽车租赁、汽车维修等

２.研究方法

(１)核密度分析法

核密度分析法常用来揭示空间分布的相

对集聚程度ꎬ其结果表现出距离越近的事物

相关性越大的特征ꎮ 该方法可以反映地理现

象空间分布的信息衰减事实[１４]ꎮ 计算方

程为

ｆ(ｓ) ＝ ∑
ｎ

ｉ ＝１

１
ｈ２ ｋ

ｓ － ｃｉ

ｈ
æ
è
ç

ö
ø
÷ (１)

式中:ｆ(ｓ)为空间位置 ｓ 处的核密度计算函

数ꎻｈ 为距离衰减阈值ꎻｎ 为与位置 ｓ 的距离小

于或等于 ｈ 的要素点数ꎻｋ 为空间权重函数ꎮ
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图 １　 商业类 ＰＯＩ 的空间分布

　 　 (２)Ｇｅｔｉｓ￣ＯｒｄＧＩ∗指数法

Ｇｅｔｉｓ￣ＯｒｄＧＩ∗指数法能识别出空间上的

热点和冷点区域ꎬ从而揭示地理现象的空间

分布模式和趋势ꎬ可以用来识别太原市主城

区商业网点的冷热区域在空间上的分布[１５]ꎬ
计算公式为

Ｇ∗
ｉ ＝

∑
ｎ

ｊ ＝１
ｗｉꎬｊｘｊ － 􀭵Ｘ∑
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式中:Ｇ∗
ｉ 值是统计学意义上的 Ｚ 得分ꎻＷｉꎬｊ

为单元 ｉ 和 ｊ 的空间权重系数ꎻｘｊ 为第 ｊ 个地

理单元的点密度值ꎻ􀭵Ｘ 为所有单元的密度均

值ꎻｎ 为研究区域内所有单元的总数ꎮ Ｇ∗
ｉ 值

为正ꎬ且数值越高ꎬ表示要素 ｉ 周边的值越高

于均值ꎬ能形成热点空间集聚ꎻＧ∗
ｉ 值为负ꎬ

且数值越低ꎬ表示要素 ｉ 周边的值越低于均

值ꎬ能形成冷点空间集聚ꎮ
(３)区位熵分析法

区位熵常被用来衡量某一要素的空间分

布情况ꎬ 反映某一产业部门的专业化水

平[１６]ꎮ 研究采用区位熵指标来分析各行业

的地域专业化水平ꎬ其值越高ꎬ则该行业类型

在该区域的专业化程度越高ꎮ 计算公式为

Ｎ ＝ ｎＫ － Ａ / ｎＫ (３)
式中:Ｎ 为区位熵ꎻｎＫ － Ａ为区域 Ｋ 中行业类型

Ａ 的商业网点数量与整个区域内行业类型 Ａ
的所有商业网点总数的比值ꎻｎＫ 为区域 Ｋ 中

的商业网点数量与整个区域中总的商业网点

数量的比值ꎮ

二、商业空间格局分析

１.商业网点空间分布特征

对太原市主城区商业网点进行平均最近

邻分析ꎬ得出最邻近比率为 ０. ３１０ꎬ说明其空

间分布具有明显的集聚特征ꎮ 采用核密度分

析法分析其空间分布特征(见图 ２)ꎬ可以看

出:①太原市主城区商业网点已经形成了以

柳巷、朝阳、亲贤北街为中心向外围扩散的分

布格局ꎬ分布密度总体呈现由中心向外围逐

渐递减的特征ꎮ ②主城区内柳巷、朝阳以及

亲贤北街商圈在空间中呈现出极高的集聚程

度ꎬ形成了城市主要的商业中心ꎮ ③地铁 ２
号线沿线商业网点集聚ꎮ 地铁 ２ 号线穿过柳

巷和亲贤北街商圈等主城区核心商业中心ꎬ
在其沿线 １ ｋｍ 范围内分布了大量商业网点

集聚区域ꎮ ④从总体分布特征来看ꎬ以汾河

为界ꎬ汾河以东商业网点集聚程度高且集中

连片ꎬ汾河以西集聚程度较低且零星分散ꎮ

图 ２　 商业空间核密度分布
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２.商业网点空间集聚特征

以太原市主城区主干道路划分的格网为

单元ꎬ对其商业网点空间集聚特征进行了探

析ꎮ 通过计算ꎬ得出其空间分布的全局莫兰

指数(Ｇｌｏｂａｌ Ｍｏｒａｎ′ｓ Ｉ)为 ０. ４２０ꎬ说明该区

域商业网点呈现显著的空间正相关性ꎮ 采用

局部 Ｇｅｔｉｓ￣ＯｒｄＧＩ∗指数法识别其商业空间分

布的冷点和热点区域(见图 ３)ꎬ结果显示:①
太原市主城区热点区域多分布于二环(北中

环—东中环—南中环—西中环)以内ꎬ如南

内环大街、亲贤北街、长风西街等区域ꎮ 热点

区域的分布范围与各商圈位置一致ꎮ ②太原

市主城区内长风西街、亲贤北街的热点区域

数量较多且街道格网单元集聚分布ꎬ说明其

对邻近区域的影响显著ꎮ ③柳巷和朝阳商圈

的热点区域分布范围较小ꎬ集聚特征不显著ꎬ
表明这两个商圈对周边区域的影响较弱ꎮ

图 ３　 商业空间冷点和热点集聚格局

３.商业中心识别

(１)商业中心等级结构

核密度分析法可以很好地识别出商业网

点的分布及其集聚区域ꎬ通过其分析结果

(搜索半径为 ５００ ｍ)能够识别出城市商业集

聚区的范围ꎮ 再采用等值线树法确定商业中

心的边界[１７ － ２０]ꎮ 以自然断点法对核密度分

析结果进行等级划分ꎬ其划分等级的边界值

均可作为等值线起始值ꎮ 这里以核密度等级

为中的边界值每平方千米 １ ５００ 个作为等值

线的起始值ꎬ等值线间距设置为每平方千米

１００ 个ꎬ得到等值线的分布图(见图 ４)ꎮ

图 ４　 等值线分布

　 　 对基于核密度分析结果的等值线进行提

取ꎬ形成的 ３２ 个等值线树如图 ５ 所示ꎬ共有

２８ 个单分支树和 ４ 个多分枝树ꎬ其中ꎬ多分

枝树分支数量分为２个分支、３个分支以及

图 ５　 主城区 ３２ 个等值线树边界



第 １ 期 严文复等:基于 ＰＯＩ 数据的太原市主城区商业空间格局研究 ５　　　　

１０ 个分支ꎮ 太原市主城区最大且最复杂的

等值线结构如图 ６ 所示ꎬ该等值线的轮廓如

图 ６(ａ)所示ꎬ其 ７ 个层级和 １０ 个分支的嵌

套结构如图 ６(ｂ)所示ꎮ 其中单分支节点如

１、２、４、６、８ 等为独立商业中心ꎬ而多分枝节

点如 ３、５、７、９ 等为多个独立商业中心所形成

的复合商业中心ꎮ

图 ６　 主城区主要等值线及其嵌套的层次结构

　 　 最终ꎬ采用等值线树法识别出太原市主

城区 ４６ 个基本商业中心的边界(见图 ７)ꎮ
同时ꎬ按照自然断点分级法将等值线划分为

４ 级ꎬ以每个商业中心的中心等值线的等级

为依据将识别出的商业中心分为 ４ 级(见

表 ２)ꎮ

图 ７　 等值线树法识别出的主城区商业中心

　 　 总体来看ꎬ迎泽区、万柏林区、小店区商

业中心数量多且分布广ꎬ但只有小店区形成

了完整的四级商业中心体系ꎻ万柏林区、杏花

岭区、小店区三、四级商业中心数量较多且分

布均匀ꎻ尖草坪区、晋源区商业中心数量

较少ꎮ
表 ２　 太原市主城区商业中心统计

序号 行政区 中心处所处位置 周边商圈及商业设施 商业中心级别

１ 迎泽区 朝阳—双塔商圈
花鸟鱼市场、同至人购物中心、小商品批发商城、

圣亚购物中心
一级

２ 迎泽区 柳巷—钟楼商圈
王府井奥莱、铜锣湾国际购物中心、

贵都世纪广场、茂业百货
一级

３ 小店区 体育路—亲贤北街 太原茂业天地、百盛购物中心、王府井百货 一级

４ 万柏林区 新晋祠路—长风南街 太原万象城 二级

５ 万柏林区 迎泽西大街—和平南路 公园时代城购物中心、下元商贸城 二级

６ 万柏林区 安宁街—普国路 普国装饰城、新明珠装饰广场、恒融装饰城 二级

７ 尖草坪区 涧河北沿岸—解放北路
山西北方商贸城、山西太原小商品批发市场、

金屹诚商贸广场
二级

８ 杏花岭区 城坊街—解放路 龙湖万达广场、解放百货大楼 二级

９ 晋源区 滨河西路—向滨街 姚村万水物贸城 二级

１０ 小店区 长治路—长风街 天美新天地、北美新天地、居然之家 二级
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续表　
序号 行政区 中心处所处位置 周边商圈及商业设施 商业中心级别

１１ 小店区 长治路—学府街 亲贤花鸟鱼虫市场 二级

１２ 小店区 真武路—康宁街 万马仕商贸城 二级

１３ 小店区 昌盛街—人民北路 小店村商圈 二级

１４ 迎泽区
迎泽大街—建设南路—并州

东街—青年路
桥东商圈 三级

１５ 万柏林区
西苑北路—西矿街—金旧

路—虎峪河
居然之家装饰建材馆、居然之家、海唐广场 三级

１６ 尖草坪区 文兴路—三给街 锦绣建材城、锦绣国际装饰城 三级

１７ 晋源区 晋祠路—南中环 万水物贸城 三级

１８ 小店区 体育南路—晋阳街 北美 Ｎ１ 新奥莱、北美 Ｎ１ 文创区 三级

１９ 小店区 平阳路—南中环街—大马中路 怡安装饰广场、大马村商圈 三级

２０ 小店区 学府街—平阳路 华宇百花谷、山姆店 三级

２１ 小店区
亲贤北街—平阳路—长风

街—滨河东路
新时代广场、华德中心广场、平阳景苑商圈 三级

２２ 小店区 平阳路—北园街 新康隆商城、顶好时尚商城 三级

２３ 小店区
南内环街—寇庄西路—王村

北街—体育路
恒实商业广场、东岳生活广场 三级

２４ 小店区 龙城北街—平阳南路 小马村商圈 三级

２５ 小店区 坞城南路—汾东大街 浩海物贸城 三级

２６ 小店区 许西南街—太榆路 许西村商圈 三级

２７ 小店区 通达街—真武路 万豪新天地 三级

２８ 小店区 庆云街—新化路—开新街 黑窑村商圈、南畔村商圈 三级

２９ 迎泽区 并州东街—并州北路 中正天街 四级

３０ 迎泽区 菜园西街—老军营东一条 老军营商圈 四级

３１ 迎泽区
水西关街—新建路—水西关

南街—桃园北路
水西关社区商圈 四级

３２ 杏花岭区 北大街—新开南巷 东兴装饰城 四级

３３ 杏花岭区 桃园北路—府西街 桃园秀水街购物广场 四级

３４ 杏花岭区 迎春街—敦化南路 五龙口海鲜批发市场 四级

３５ 杏花岭区 府西街—三桥街 山西国际贸易中心 四级

３６ 杏花岭区
新民中街—五一路—府东

街—上肖墙
新民中街特大市场 四级

３７ 万柏林区 纺织街—千峰南路 星光广场、八方商贸城、新润广场 四级

３８ 万柏林区 千峰南路—新庄北街 美好生活商城、佳缘生活广场 四级

３９ 万柏林区 长风西街—西中环路 九润长风装饰城、富力现代广场 四级

４０ 万柏林区 纺织苑—众纺路 纺织苑商圈 四级

４１ 尖草坪区 千峰北路—兴华街 兴华北小区综合市场 四级

４２ 尖草坪区
新兰路—大同路—新城大

街—新北三巷
客都购物广场、迎新街商圈 四级

４３ 晋源区
长风西街—千峰南路—西峪

东街—和平南路
河西农副产品市场、义井集贸市场 四级

４４ 小店区 南内环街—平阳路 赛格科技广场 四级

４５ 小店区 并州南路二巷—并州南路 茂盛装饰城 四级

４６ 小店区
许坦西街—体育路—南中

环街—军民路
万象里商业中心、数码港 四级

　 　 (２)商业中心集聚特征

太原市主城区商业中心在空间上分为中

心圈层、外围圈层和边缘圈层ꎮ 其中ꎬ中心圈

层在二环以内ꎬ是集中了大部分商业中心的

核心商圈ꎻ外围圈层是沿绕城高速分布的商

业网点所形成的圈层ꎻ边缘圈层是远离中心

城区且围绕行政中心形成的商业组团ꎬ其相

对独立且分布较为分散ꎮ
整体来看ꎬ太原市主城区商业中心的集

聚特征(见图 ８)如下:
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图 ８　 商业中心集聚特征

　 　 ①中心圈层内的商业中心呈带状且密集

分布ꎮ 中心区内商业中心连片并沿交通干线

分布ꎬ主城区内商业中心主要沿迎泽大街、解
放路、新建路、长治路、长风街等主要干道分

布ꎮ 以柳巷、朝阳—双塔、亲贤北街—长风街

商圈为中心ꎬ借助政策引导和集聚效应ꎬ商业

网点数量不断增加ꎬ商业中心范围不断向外

蔓延ꎬ最终形成了多个连片分布的带状商业

集聚区域ꎮ
②外围圈层内的商业中心产业集聚沿绕

城高速分布ꎮ 外围圈层受到交通和区位的影

响ꎬ其商业中心多沿环路分布ꎮ 万柏林区西

侧有多个商业中心由南向北沿京昆高速分

布ꎬ并且商业网点类型多为购物服务类中的

家居建材市场类ꎬ在空间中形成了集聚且专

业化的商业中心ꎮ
③边缘圈层内的商业中心呈团状且离散

分布ꎮ 边缘区商业中心远离中心区ꎬ多分布

于各区的行政中心周围ꎮ 如小店区的富康

街—真武路—通达街—人民北路商业中心ꎬ
其周边分布着小店区的各个政府部门ꎮ

三、商业空间的行业分布

１.行业分布特征

以市中心的迎泽公园为圆心ꎬ２ ｋｍ 为缓

冲区间隔ꎬ统计 ２０ ｋｍ 内各圈层各类商业网

点的数量分布(见图 ９)ꎮ 结果显示ꎬ各类商

业网点主要分布在 ８ ｋｍ 圈层范围内ꎮ 由于

外围存在商业集聚区域ꎬ所以在 １０ ~ １４ ｋｍ
范围内网点数量又有所增加ꎮ 从各行业数量

分布来看ꎬ金融服务类、商务服务类以及购物

服务类行业在 ２ ~ ４ ｋｍ 范围内分布数量占比

最大ꎻ４ ~ ６ ｋｍ 范围内ꎬ医疗保健类、生活服

务类、餐饮服务类行业分布数量占比最大ꎻ
６ ~ ８ ｋｍ范围内汽车服务类、住宿服务类行

业分布数量占比最大ꎮ

图 ９　 商业网点数量圈层分布

　 　 从各行业的核密度分布结果(见图 １０)
来看ꎬ住宿服务类行业受对外交通设施影响

较大ꎬ其在太原站、太原南站、武宿机场的附

近形成了集聚区域ꎻ汽车服务类行业沿二环、
三环分布ꎻ金融服务类行业分布范围小且集

中在一环内ꎬ多分布于新建路、迎泽大街、亲
贤北街、南内环街等街道沿线ꎻ商务服务类行

业大多分布于小店区内ꎬ集中在双塔西街—
体育路—晋阳街—滨河西路区域ꎮ 整体来

看ꎬ行业类别的差异对于商业网点集聚区域

具有显著影响ꎮ
２.行业专业化分布差异显著

从区位熵的结果(见图 １１)来看ꎬ在街道

层面各行业已经形成了专业化的集聚区ꎬ部分

街道展现出多行业集聚的特征ꎬ如上兰街道ꎬ
其位于主城区边缘ꎬ内有中北大学等院校ꎬ街
道内住宿服务类和餐饮服务类商业网点形成

了较高的专业化程度ꎮ 部分街道展现出单一

行业的集聚特征ꎬ如迎黄陵街道的汽车服务类

行业和龙城街道的商务服务类行业ꎮ
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图 １０　 各行业商业空间核密度分布

图 １１　 各街道商业网点数量等级与区位熵分布
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　 　 从各行业的专业化区域特征来看ꎬ汽车

服务类、金融服务类、住宿服务类以及商务服

务类行业形成了多个产业功能集聚区ꎮ 从各

行业的专业化空间布局来看ꎬ汽车服务类行

业在主城区外围形成了行业优势区域ꎻ金融

服务类行业在主城区核心区域内形成了行业

优势区域ꎻ住宿服务类行业在城市对外交通

设施周围形成了行业优势区域ꎮ 从街道内商

业网点数量等级分布来看ꎬ多数行业商业网

点数量等级从二环向外呈现由高变低的特

征ꎬ由中心向外递减的分布特征也与商业网

点空间分布特征一致ꎮ

四、结　 论

笔者采用高德 ＰＯＩ 数据ꎬ对太原市主城

区商业空间格局进行了研究ꎬ在其现有商业

空间格局的基础上对商业中心进行了识别ꎬ
并分析了各类行业的空间分布及集聚特征ꎮ

研究结果表明:
(１)太原市主城区商业空间已经形成了

中心集聚且向外围扩散的分布格局ꎬ商业网

点在二环内呈现出集中连片、紧密分布的特

征ꎬ分布密度呈现由中心向外围递减趋势ꎮ
(２)识别出太原市主城区四级商业中心

体系ꎬ共计 ４６ 个基本商业中心ꎬ且形成了阶

梯式的商业中心体系ꎮ
(３)各行业已经形成了专业化区域并且

其空间分布差异显著ꎮ 生活服务类、购物服

务类以及餐饮服务类行业分布范围广、集聚

程度小ꎬ不易形成专业化区域ꎻ住宿服务类、
汽车服务类、商务服务类、金融服务类行业分

布范围小、集聚程度高ꎬ容易形成专业化

区域ꎮ
总体来看ꎬ利用 ＰＯＩ 数据的城市商业空

间格局研究能更准确地展示城市商业网点的

集聚及分布状况ꎬ其数据涵盖不同类别ꎬ有助

于分析各行业的分布特征ꎬ对于商业中心的

识别和行业分布的分析能够为城市商业网点

规划及行业发展提供科学参考ꎮ 采用等值线

树法能够精细地识别出商业中心的边界ꎬ且能

在宏观尺度上显示商业中心之间的层次嵌套

结构ꎮ 其识别结果较为全面地反映了太原市

现有的商业中心体系ꎬ新晋祠路—长风南街、
城坊街—解放路、文兴路—三给街 ３ 个商业中

心的形成证明了太原市“十三五”期间规划的

新城市商圈已经发展成熟ꎮ 同时ꎬ太原市主城

区商业空间多中心且向外扩散的分布格局也

是政府拓展城市发展空间的有力证明ꎮ
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